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’( Conectar pessoas com temas relacionados
, 1 meio ambiente e o papel ociedade _
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Um projeto com CONTEUDO AUTORAL, desenvolvido
com profissionais especializados em;:

. Biomas

. Relacoes saudaveis entre cidades
. Urbanismo

. Antropologia

. Educacao

. Tecnologia

. Meio Ambiente

. Conurbacao

. Economia Circular

. Politicas de desenvolvimento urbano



Um hub de inteligéncia <€,T£o
criativa voltado para J0°
questoes Usamos tecnologias,

socioambientais ciéncia,
entretenimento
e arte para agoes

transformadoras

£5

Criamos um dialogo
contemporaneo, gerando
dados inteligentes para
empresas e organizacoes

Produzimos conteddo
de impacto para
conscientizar e engajar
as pessoas

/N

Abordamos temas
urgentes da
sociedade
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um laboratorio multimidia interativo e imersivo, que conecta publicos de
diferentes culturas, por meio de atividades sensoriais, desenvolvidas exclusivamente pela Time To Act
a partir de levantamento de dados da Instituicao e seus objetivos, assim como dados do bioma local e
fragilidades especificas com as mudancas climaticas.

@S tecnologicas na parte interna externa,
Sao Jose 3 Interacao do publico, promove engajamento,
rando dados que resultam em conteudos que

Sio Se§'5§'t,i_56;_

Sao Bernardo
do Campg :
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com a populacao,
engajamento para uma vida ecologicamente sustentavel,
melhorias de qualidade de vida,

com projetos interativos online
e presenciais,
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CONTEUDO s
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GRANDE GLOBO

EQUIPADO COM CONTEUDO DIGITAL,
| PROMOVENDO
UMA AGENDA DE ATIVIDADES







DENTRO DO GLOBO
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. Tablets interativos

para pesquisas, filmes, aulas e
gravacoes de mensagens
sobre o impacto da crise climatica

. UM ESPACO ATRAENTE
E ENVOLVENTE, TAMBEM PARA

. Palestras
. Mesas redondas
. Atividades educativas




NA AREA EXTERNA DO GLOBO }‘lg\rg

Uma instalagao artistica desperta a curiosidade e incita o visitante a espiar através de janelas posicionadas em seu perimetro externo
onde sera possivel ver o conteldo apresentado no interior da obra. Dentro dela um globo video-mapeado exibira a exuberancia

natural que nosso planeta possui e os cuidados que ela clama para as futuras geragdes. —
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DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL
- para a qualidade de vida e saide mental dos seus habitantes :
- no reestabelecimento do convivio
- adaptacao as mudancas do clima

- pessoas cuidando de pessoas

- pessoas defendendo o seu habitat de danos que podem ser causados pelas mudancgas do
clima o
- contribuir para o desenvolvimento de cidades inteligentes ik

NQUISTAS, .

-
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O PROJETO GLOBO COMO INSPIRACAO PARA ESPACOS URBANOS DE TODO O MUNDO




O COMPROMISSO DA TIME TO ACT

. Desenvolver um contelido sob medida, exclusivo, na elaborando e coordenacao
. Curadoria

. Formacao e coordenacao das equipes compostas por consultores, cientistas,
pesquisadores, artistas, desenvolvedores de tecnologias e especialistas

. Relatorio final com todos os Dados de resultados

. Direcao Geral






CONTEXTO

A Time To Act € uma empresa que conecta organizacoes, \
empresas e a sociedade com temas socioambientais.

EDUCATION

Sua especialidade é criar, planejar e implementar
relevantes projetos que resultam em engajamento,
e produzir dados para guiarem a populacao para
uma atuagao responsavel.

Para isso, compreende as necessidades das empresas, indUstrias, governos, escolas e
organizacoes a partir de conteddo desenvolvido por especialistas em ciéncia, educacao,
inovacao, meio ambiente, criatividade, entretenimento, tecnologia e artes, para criar
projetos que transitam por diferentes pablicos e territorios.



MES 1

MES 2

MES 3

MES 4

MES 5
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Itens inclusos no valor do investimento




REPERCUSSAO NA IMPRENSA

Veja Sao Paulo

CULTURA&: COMPORTAMENTO P00 17X om0t
FILTROS DO BEM Produtora transmidia especializada em criar acoes,

Previsto para o fim de novembro, um aplicativo . - , e .
criado pelas socias Ludiana Brafman e Isa- ativacoes, contetidos e experiéncias focadas em
bella Prata espera atrair jovens para as causas
ambientais. O projeto Climate Dream reune P o e o
cendrios virtuais que podem ser compartila questoes climaticas, a Time To Act lanca agora uma
dos nas pnncipais redes socias: quatro filtros
10d0s comum tom dramatico —que Simuiam

catistrofes como queiniadas e enchentss °A area para acelerar o desenvolvimento de projetos para

pessoa tera quinze segundos para falar ".ot.:nf ) . ) .
g g s i marcas. O objetivo € conectar empresas e a socledade
apos passar um ano na Amazonia. “t aideia é 2 & S
ouvir quem tem uma mentaldade mais frescz por temas socioambientais relevantes e urgentes, com
para entender onde erramos’, completa Isa
bella. Alem de cnar um botao para doacoes a . 2 > .
ONG SO Amazoni, dupa tambéem planeia a ajuda de todo background que a produtora possui
Ladiann o uma instalacao imersiva na Galeria Pivo com a
Isabella exiticao de depoimentos, documentano sobre

. A i A A em experiéncias sensoriais e tecnologicas.

mes como Chico Brown e Zélia Duncan

O ESTADO DE SAO PAULO




Meio & Mensagem

NEGOCIOS

Ativismo positivo

[ime to Act cna hub focacl

seNsIDzar o so
GIOVANA OREFICE ol icegngrupomim

”
gaos publicos, empresas e socleda

Om civil estho entre os principass ato
res encarregados de encarar de frente as
consequénclas ¢ assumir responsabilida
dle sobre os efeitos socioamblentals que o
mundo enfrenta hoje Acienclada urgencia
datomada de agho ¢ ampla, mas o conhe
cimento ¢ a pratica ainda slo prematuros
E a partir dessa premissa que a Time toAct
anuncha acriagio de um hub voltado pa
ra o desenvolvimento de projetos para as
marcas no campo de mudangas chmaticas
e outras problematicas, gerando impacto ¢
educacio pormelo daarte, entretenimen
to ¢ criatividade, A Time to Act consolida
se como uma produtora transmidia, e che
Lou a0 mercado no ano passado erlando
diversas experiénclas interativas sobre o
melo amblente para espacos publicos em
todo o mundo, Agora, expande suas ope
FICOES Para marcas

Luctana Bralman ¢ o nome i lrente
do hub, “Nosso objetivo principal ¢, de
fato, coaruma mudanga de comporta

melomensagem « o

l_‘”]ll\‘[t 1M 1IMOCIK "; ) @
""hl'f,l'_‘f.l'll i1 (

[uastdes socioaomuientals

mento, Locar as pessoas € ajudar ains
PITAT S CMPIEsas ¢ o governo aagirem
juntos”, exphca Luciana, A também fun
dadora e CEO da Time to Act € advogada,
ativista e produtora no cendrio Intermna
clonal com mals de 30 anos de carreira
¢, N0 NOVO Projeto, une sua experiencia
ade Isabella Prata, fundadora da Esco
la S1o Paulo, Entre os diferencials que
deverdo endossar a forma como a co
MUNCACHO € eita, a arga conta com um
time de especialistas em educagio, ino
vagio, meto ambiente, direftos huma
nos, cléncia e artes, por exemplo, para
darvazio aos projetos ¢ colocar na rua
ativagoes que tragam interatividade,
engajamento ¢ experiénclas sensorfals
Alem das artsculacio de diversas especia
Hckacles, a grandeviabilizadora das scOes serd
atecnologla As possibilidades de execucio
sd0 inUmeras, Indo desde filtros de expres
530, games ¢ salas imersivas, até documen
thrlog, minisséries, flmes ¢ animacOes, Se
gundo [sabella, formatos do tipo slo mais

Lwelana Brafmon

¢ lobella Prata
SYPOION 8 OVRINOS
pracisam ogir juntos

rapldos de fazer, a0 mesmo tempo em que
aleangiam mals pessoas em menores espa
o8 de tempo ¢ baratelam a producio. “As
empresas Lem algo a comunicar e ndo sa
bem, porque estio todas estranguladas, su
per preocupacdas ¢ ocupadas em tentar en
contraros caminhos futuros” declarafun
dadora da Escola S50 Paulo, “Fazemos um
diagndatico junto com asempresas e pings
mos fatos que eles talvez [ realizaram e gu
o contam por achar que s3o pequenos
may dsvezes fazem a diferenga’ acrescenta
Adupla acredita que hi uma deman
da por comunicagio somada a uma di
ficuldade de reconhecimento de agdes
que possam ser divulgadas ao publico,

Produtora transmidia especializada em criar
acoes, ativacoes, conteudos e experiéncias
focadas em questoes climaticas, a Time To Act

por exemplo, de maneira a sensibilizar
por melo da educagio, Luciana apon

- B —

Transf magao‘]m%\

fifie To Act lanca hdl lﬁ
conectar marcas a

questoes socioambientai

ta ainda que, embora empresas estejam
preparadas para comunicar praticas em
prol de questdes socioambientals, deve
haver um preparo intermo a fim de iralém
do discurso daagenda de ESG através de
conteudos mals orginicos,

Alnda que tenha nascido no Brasil, o
hub pretende ter atuagio alem das fron

%
1

teiras nacionals, A Time to Act |dapresen
tou projetos na 27° Conferéncia do Cli
ma da Organizagio das Nacoes Unidas
(COP2T), ma cidade de Sharm El Sheikh,
no Egito, alem de Miami ¢ Los Angeles,

nos Estados Unidos

Adnews | 06/10/2023



Para compreender as necessidades das empresas,
governos, escolas e organizacoes, a Time To Act conta
com um hub de especialistas em educacao, inovacao,
meio ambiente, criatividade, entretenimento, ciéncia
e artes. Com 1sso, consegue criar projetos que
transitam por diferentes ptiblicos e territérios. “E
hora de agir e a iniciativa privada € essencial na luta
pela preservacao do planeta. Quem souber se engajar
com coeréncia e criatividade nessa missao vai fazer
histéoria e liderar parte da transformacao essencial

que o mundo precisa”, explica Isabella.

Os projetos da Time to Act ja passaram por cidades
como Sharm El Sheikh, no Egito (COP27); Miami
(Aspen Ideas: Climate) e Los Angeles (Heal The Bay),

nos Estados Unidos; e Sao Paulo, no Espaco Pivo, em

2022.




EMPRESA VISA

UNIR MARCAS E
QUESTOES CLIMA-

TICAS

Publicado em 02/10/2023 2:02 pm

‘A empresa tem desenvolvido
diferentes experiéncias interativas
sobre o meio ambiente para espacos
publicos em todo o mundo. A nova
area pretende usa agora toda essa
expertise e tecnologia social para
associar marcas com ativacoes
sensoriails e a divulgacao de ideias e
causas vinculadas com a emergeéncia
climatica e os direitos humanos’.

“A reputacao de uma marca e
avaliada pelo impacto que ela
causa na sociedade.
Desenvolver projetos e
encontrar parceiros que
possam orientar essa atuacao
de ativismo nas causas
climaticas nao € mais uma
questao de escolha, e sim
uma responsabilidade para as
empresas’, afirma Luciana.

Time to Act cria hub de impacto e
sensibilizacao sobre questoes
socioambientais

Nova area tem como proposta criar acoes de comunicacdo nio-convencionais para
conectar ¢ conscicntizar orglos pablicos, empresas ¢ sociedade civil




NOSSAS EXPERIENCIAS PELO MUNDO

Exposicao Imagens e Sons do Antropoceno
MIS-Museu da Imagem e do Som, Sdo Paulo, Brasil
Setembro, 2023

|| || Periodo: 3 semanas
~ Visitantes: 2.178 pessoas, além de aproximadamente 250 estudantes de escolas publicas

Engajamento do puablico: a interacao do piblico com a exposicao foi muito grande. Superando todas
expectativas, os visitantes gravaram 3.000 videos - captados através das Action Boxes, que
estavam disponiveis. No periodo percebemos pessoas emocionadas com o que viam e ouviam na

exposicao, dando depoimentos emocionantes.

A 1? versao da exposicdo Imagens e Sons/do Antropoceno, abordou como tema, a emergéncia
climatica no Estado de Sao Paulo; por meio de Sala Imersiva com projecoes 3600,
Tablets Interativos, Videos e Documentarios.



NOSSAS EXPERIENCIAS PELO MUNDO

Participacao em evento pela preservagcao ambiental| Bring Back the Beach
| Johnatan Club, Los Angeles, EUA
Maio, 2023

Periodo: 1 dia

| Visitantes: 750 pessoas

Engajamento do piblico: o puablico interagiu com a tecnologia disponibilizada pela Time To
Act no evento, gravando aproximadamente 100 videos - captados através das Action Boxes,
qgue estavam disponiveis.

A Time To Act levou a Climate Dream Box para o evento beneficente da instituicdo Heal the
Bay, uma iniciativa sem fins lucrativos que reverte suas doacoes para cuidar e preservar a
costa da cidade de Los Angeles, nos EUA.



NOSSAS EXPERIENCIAS PELO MUNDO

Climate Dream Box | Bring Back the Beach
Los Angeles, EUA
Maio 2023
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Periodo: 1 dia

Visitantes: 750

ATime To Act levou a Climate Dream Box para o evento beneficente Bring Back the
Beach, da instituicao Heal the Bay, uma iniciativa sem fins lucrativos que reverte
suas doacoes para cuidar e preservar a costa da cidade de Los Angeles, nos EUA.



NOSSAS EXPERIENCIAS PELO MUNDO

y Pré-lancamento da Time To Act com o aplicativo Climate Dream Box | COP27

Sharm El-Sheikh, Egito
Novembro, 2022

Periodo: 1 dia

Visitantes: 70 pessoas em coquetel

Engajamento do publico:
O coquetel contou com a presencga de lideres de diversos setores: educagdo, ciéncia e representantes indigenas, e o projeto
promoveu o projeto SOS Amazonia Fund, coletando doacgoes.

Lancamento da Time To Act no Brasil
Espaco Cultural Pivo, Sao Paulo, Brasil

Dezembro 2022
A i Periodo: 2 dias de exposicao
) > ﬂ gé Visitantes: 600 pessoas
\ e o '

Engajamento do publico:

O lancamento contou com Talks de/Gregorio Duvivier, Luiz Villares e Marcelo Rocha, com participagdo significante de
publico , resultando em uma grande roda de conversas.



'LUCIANA BRAFMAN
FUNDADORA e CEO
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Produtora indicada
duas vezes ao

Emmy®

P4

Mais de 20

anos de
experiéncia

im Gnico objetivo.

tos cr‘t’tucos para a nossa
engajadas e estarem
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Produtora em Survivor, The Apprentice,
The Big Give for ABC (de Oprah Winfrey)



http://timetoact-ent.com/who-we-are/

NTALISTA

ISABELLA PRATA
ADVISOR

kducagéo

O

LUIZ
VILLARES
CONSULTOR PARA MEIO
AMBIENTE

Meio Ambiente Artes Entr|etenimento

FERNANDO CHAMIS

ESPECIALISTAS EM
TECNOLOGIAS JULIAVALIENGO

ARQUITETA, DESIGNER, COMPOSITORAE
CANTORA

STEVE STRONG
ClO

MARIANA EMERICH
COORDENACAO DE LOGISTICA
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| ‘ \ E Luciana Brafman
! TO luciana@timetoact-ent.com

Tecnologia + Arte

@timetoactentertainment

Entretenimento + Educacao



